Avant-propos

Cette étude a été réalisé dans le cadre des approches sectorielles que conduit I'lfls dans différents
secteurs du commerce. Citons, a ce titre, les derniéres réalisations concernant:

- le hard-discount ;

- le commerce de proximité ;

- le commerce des produits Bio ;
- le bricolage et le jardinage.

Nous nous sommes appuyés sur des données « de cadrage » officielles, telles que les données de
I'INSEE ou les comptes commerciaux de la nation et la base de données de I'équipement commer-
cial, mise a jour en permanence. Enfin, nous avons conduit des investigations spécifiques a cette
étude, plus précisément:
- des observations en magasins (relevés de linéaires, de nombre de références) dans une cinquan-
taine de points de vente ;
- Une enquéte conduite aupreés de consommateurs recrutés a la sortie des points de vente (prés de
1000 acheteurs interviewés).

Cette étude fait suite a celle réalisée en 2006 et constitue notamment une actualisation des données
fournies il y a 3 ans.
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